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Dentro de los Productos denominados o conocidos
como pescado salado, existentes en el Mercado Na-
cional, se deben diferenciar dos grupos o clases de
productos manufacturados que se conocen-con el nom-
bre de pescado seco-salado y pescado salado tipo ba-
calao, que se diferencian especialmente por €l grado
de elaboracidén y los mercados a que se destina.

El pescado seco-salado, es un producto de elabo-
racidn muy incipiente y de muy baja calidad. Estc
producto corresponde a un pescado eviscerado, con o
sin cabeza, salado en pilas (muchas veces en las mis-
ma embarcacién), y guardados en sacos de yute deé
50 a 80 kg., que no tienen el propésito de mejorar
su presentacién al publico, sino facilitar su acarrec
mayorista. Para la elaboracién de este producto se
utilizan especies diferentes de pescado siendo las prin-
cipales, el bonito, la caballa, la cabrilla, etc. Las acti-
vidades productivas se concentran en las caletas pes-
queras del Norte del Pais y especialmente en Sechura
la Zona de San José — Pimentel.

Por ofro lado, el pescado salado tipo bacalao, co-
rresponde a un producto de elaboracién més acabada
y de calidad bastante alta. Este producto se presenta
como filetes de pescado salado y secado, que se em-
pacan en bolsas de celofén de %, Y2, y 1 kg. listas
para su venta al por menor. Hasta hace poco se ex-
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pedian bajo marcas registradas, tales como OLA y
Hualcamar. Como materia prima se utiliza principal-
mente el tollo y diversas variadades de selacios.

Los productores han sido empresas constividas para
tal fin y las principales hasta hace poco eran las em-
presas Promar y Hualcamar S.A. ambas localizadas en
Paita. Actualmente, la confeccién de estos productos
corresponde a trabajadores artesanales diversos.

En el Sector Piblico EPSEP ha estado llevando la
iniciativa de comercializar estos productos.

PRODUCCION
Pescado Seco-Salado

La producién del pescado seco-salado ha corres-
pondido principalmente a la iniciativa de los pescado-
res artesanales de la Zona Norte del Pais y especial-
mente a las Zonas de Sechura (Piura) y San José —
Pimentel (Lambayeque). i

Tal iniciativa no se ha basado, como podria su-
ponerse, en la posibilidad de abastecer la -demanda
creciente y en pleno desarrollo de un mercado que
asegure la actividad de los pescadores con la obten



6n de ‘precios ‘favorables sino -maés :bien porque :son.
mpujados 'a éllo por factores: circunistanciales que :de-:

van de la.forma y condiciones :en que-reslizan sus
ctividades de ‘pesca.

Asf 'los pescadores -se ven en la: necesidddd . de
alar -sus <productos principalmente - por - algunos : de
stos factores:

a) La lejania de las 4reas de .pesca y la<duracién:

un tanto prolongada de las actividades derx:ap-
tura.

b) Restringida.demanda :de .sus productos ;al: esta-

do fresco.

¢) Factores diversos de clima, etc..

El factor “a” aparece .principalmente -en: la -zona
e Sechura y hene como causa principal el desarrollo
cipiente del sistema . de .almacenamiento .y -bodega
e las. embarcaciones utilizadas en las faenas de pesca.
| factor "b” aparece principalmente.en la zona de
an José - Pimentel, seqgin referencias .recogidas del
forme de Doucet. Ambas .causales de los : factores
a” y “b” se hallaban apoyadas .a su.vez en la ca-
encia de almacenes - frigorificos y . productores - de
ielo,. infraestructura que felizmente ya .casi. se hallan
yontadas y muy pronto estrardn en funcién,

En consecuencia dichos productos salados, son pes-

ados. que originalmente se pensé comercializar al es-
sdo fresco, pero que no pudiendo completar dicha
tilidad han sido preservados mediante el salado, para
vitar la pérdida total de su-valor.

En tales considerandos ;podemos encontrar ‘quizds,
>s- motivos de una produccién fluctuante y.de desa-
rollo inseguro y poco = auspicioso, . segin' se. puede
bservar en el cuadro siguiente:

PRODUCCION ‘DE. SALADO (En T.M.) (")

1965 1966 1967 1968 1969
S/. S/. s/. S/. S/.
6,216.75. 13,0421 13,599.6 9822.1 9,900.1

(¥) Fuente.— Informes del Instituto del Mar del Perd
N® 19:25-30 y-32.
(2) Esﬁmado

Ejemplar de una raya deshidra-
tada para su conservacion,
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Pescado salado tipo bacaleo

Sobre el desarrollo de este producto poco es:lo
que se puede decir por la escasez de referencias tanto
bibliogréficas como estadisticas. Sin embargo, se co-
noce a grandes rasgos que -la actividad fue alentada
por un mercado més o menos amplio logrado por el
bacalo importado y los precios ventajosos que alcan-
zaba éste .en el mercado.

Las medidas de proteccién a la industria nacional,
sumadas luego a la eliminacién de las importaciones
de articulos suntuarias propiciaron adn més el creci-
miento y la importancia de esta actividad que, segun
se supone, crecia en al medida en que decrecia la
existencia en el mercado de su competidor més im-
portante, esto es, el bacalao importado.

IMPORTACIONES DE BACALAO SALADO ()

1966 1967 1968 1969
5.45 TMB. 88.9 TMB. 232 TMB. 0.1 TMB.
s/. S/. S/. S/.
1'816,500 3'304,700 1'597,100 1,900

() Fuente.— Informes del Instituto del Mar del Perd
N° 19-26-30 y 32.

COMERCIALIZACION INTERNA

El producto denominado pescado seco-salado, tiene
tres centros principales de mercadeo a partir de los
cuales se hace la distribucién y abastecimiento de los
principales mercados localizados generaimente en las
&reas rurales de la Costa y las ciudades de la Sierra
en la Zona Norte del Peri. Tales centros de mercadeo
y distribucién son Chiclayo, Piura y Sullana a partir
de los cuales se abastece a ciudades o centros pobla-
dos como: Celendin, Cajamarca, Chachapoyas, Bella-
vista, Olmos, Valle de Chira, Chulucanas, Huaraz, Ca-
llején de Huaylas -efc.

Se puede aseverar a priori que la causal de la
existencia y la supervivencia de este producto en el
mercado, es su bajo costo y. precio, que lo pone al
alcance del poder adquistivo de las poblaciones rura-
les y campesinas de los mercados mencionados.

Dado que el producto es vendido por piezas, es
dificil establecer un precio promedio por kilo aunque
a modo de ilustracién puede decirse que varfa entre
5.00 soles/kg. en playa y 10 a 15.00 soles kilo.en
los mercados alejados de la Sierra o Selva. .

Por otro lado, sobre el salado tipo bacalao, pode-
mos decir que son preductos destinados a mercados
més desarrollados y de un poder adquisitivo més .ele-
vado, tal el caso de las ciudades de la Costa y espe-
cialmente Lima. A pesar del alto nivel de desarrollo.
alcanzado en la calidad del producto se.-puede decir
que el crecimiento del mercado en cuanto al volumen
comercializado no ha sido significativo debido a la
condicion estacional de la demanda, la que se halla
restringida a los dias de la Semana Santa. Esto da.
lugar a una-actividad estacional de fa industria con
altos costos de -operacién y de almacenamiento y por
lo tanto altos costos y precio del producto en el mer-
cado que.no permiten su normal y mejor desarrollo.

El precio promedio al por menor de este producto
es de 70.00 soles por kilo y como ya se dijo se ex-
penden ‘en bolsas de %, Y2y 1 kilo.

(PASA A LA PAG. 60)
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7 ~Sefialaron que el ejercicio de'tales derechos no
es ‘incompatible con -la celebracién - de convenios -bila-.
terales o multilaterales,, mediante los. .cuales -los -Esta-,
dos :Signatarios .acuerden- entre si. regimenes .especia-
les y -diversas formas -de colaboracién y asistencia .en
materia de pesqueria,  contaminacién, desarrollo tecno-
légico e investigacién oceanografica. :

8.—Convinieron, como consecuencia de lo expues-:
to, en-que el nuevo Derecho del Mar debe reconocer
la pluralidad de regimenes con respecto a los alcances
de la soberanfa -y jurisdiccién maritimas, sobre bases. .
regionales donde ello proceda, de modo que se tengan
en cuenta las diferentes situaciones y los factores .in-
volucrados,. sin perjuicio de las necesidades de la .co-
municacién ‘internacional: que . interesa . a. todos . los
Estados. : ‘

9.—Acordaron recomendar a sus respectivos Go-
biernos la concertacién de criterics .y acciones comu--
nes en los distintos foros ‘regionales 'y mundiales
donde se debaten los problemas del- dominio mariti-
mo, para coniribuir al establecimiento de un orden
més justo que permita la utilizacién del espacio oceé--

nico comon instrumento de independencia,. desarrollo

y prOSp'e‘ridad‘ de los pueblos.

10.—la Delegacién Peruana deja expresa -constan- -
cia de su gran satisfaccién por la forma amistosa y.
cordial en que se han desarrollado las conversaciones -
con altos funcionarios del Gobierno Revolucionario
de Cuba, y en especial con el Primer Ministro Cmdte.
Fidel Castro, con el Presidente de la RepUblica Dr.
Osvaldo Dorticds y con el Ministro de las Fuerzas Ar-
madas Revolucionarias Comandante Ra0l Castro, quie-
nes en todo momento hicieron presente su fraternal
simpatia y apoyo al Gobierno Revolucionario de la
Fuerza Armada del Pery, como expresién de los in-
disolubles vinculos de amistad y solidaridad que unen
a los pueblos hermanos del Peri y Cuba.

En la Habana, a los diez dias del mes de Setiem-
bre de mil novecientos setentidés.

Javier Tantaledn Vanini, Ministro de Pesqueria y
Jefe de la Delegacién Peruana — Radl Castro Ruz, Vice-
Primer Ministro y Ministro de las Fuerzas Armadas
Revolucionarias.

la presente declaracién conjunta fue leida en el
Consejo de Ministros el dia 12 de Setiembre de 1972,
y habiendo sido aprobada, se acordé que el Gobierno
Revolucionario de la Fuerza Armiada la hacia suya; de
lo cual da fe el Ministro de Relaciones Exteriores que
suscribe. . .. : -

Miguel A. De La Flor Valle, Ministro de Relaciones |
Exteriores.. - ' : '
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. PESCADO SALADO......"

. (VIENE DE LA PAG. 42) -

COMERCIO EXTERNO

| Importacién - :

Segun se ha podido observar anteriormente la im-
portacion de pescado salado "ha desaparecido casi
completamente a partir del afio 1969 en que se im-
porté solo 100 kg. y segun se ha sabido .extraoficial-
mente, en calidad de muestra. _ ‘

'{ -Exportacién

En lo que corresponde a la exportacién, ha sido

materia de éste comercio, sélo una pequefa propor-

cién del producto que hemos denominado Seco - Sala-
do y cuyo destino ha sido principalmente el. Ecuador.

{ Bl movimiento de exportacién ha sido el siguiente:

EXPORTACION DE PESCADO SALADO ()
1966 1967 1969

Al

: , 1968 -

| 448.3TMB. 583.7 TMB. 364.8 TMB, 301.8 TMB.

T s/ S/. S/. s/
928,600  1°170,100  1'221,700 997,000

() Fuente.— Informes del Instituto del Mar dol Perd
N° 192630 y 32. el

"RESUMEN -
Dentro de los productos denominados o conocidos
como pescado salado deben reconocerse dos clases

"diferentes de productos manufacturados: el pescado

Seco-Salado y el pescado Salado tipo Bacalao. .
, El pescado Seco-Salado a pesar del desarrollo in-

{ cipiente de su calidad es el que tiene_mayor_impor-

tancia en cuanto al volumen de-comercializacién tanto

en el mercado interno como externo. Sin. embargo, la

razén de su existencia es de base poco sélida y no |

‘'da seguridad a la actividad ni a quienes se dedican

a ella; y asi se tiene que: '

—Si se mejora el sistema de almacenamiento y bo-
dega de las embarcaciones de pesca, dejaria de
existir el motivo principal que obliga.a los pes-
cadores a salar sus productos, cual es, el temor
a la pérdida de los mismos. Por tanto disminui-
ria la produccidén de pescado salado y se incre-
mentaria el desembarque de pescado refrigerado
o congelado que podria ser destinado al consu- |
mo fresco o como materia prima para.enlatados
o conservas de pescado. ‘

—Si se mejora la técnica de produccién del pesca-
do salado, con el fin de mejorar la calidad del
producto puesto a disposicion del mercado, se
puede dar lugar a una elevacién de los respec-
tivos costos y por tanto del precio, perdiendo de
esta forma gran parte de su atractivo en el mer-
cado actual por quedar fuera del alcance del
poder adquistivo de. sus- actuales consumidores.

—Como se puede observar la problemética que
plantea el desarrollo de la actividad a que da
lugar el “Pescado Seco-Salado”, requiere de. so-
luciones estudiadas con mucho detalle a fin de
lograr los objetivos y propésitos que a su tiempo
se determinen. ' -

En lo que respecta al salado tipo Bacalao, es un

producto elaborado y de calidad més desarrollada,

pero cuya importancia comercial es sélo de indole in-
terno y restringido a los dfas- de Semana. Santa. Su
principal problema en la actvalidad es la faita de
mercado.
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